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                     FICHE DE TRAVAIL 
	THÈME / mots clés
	PUBLICITÉ / 

	DISCIPLINE
	Arts plastiques - Histoire

	 NIVEAU DE CLASSE

 NOMBRE D’ÉLÈVES
	2º ESO

	 NIVEAU CECR
	A1-A2

	MINI DESCRIPTION DE        L’ACTIVITÉ
	Un tableau proposant du lexique pour analyser une publicité.

	PRE-REQUIS

à vérifier


	L2 

DNL

	OBJECTIFS VISÉS


	Savoir poser des questions

	DURÉE  APPROXIMATIVE
	

	RESSOURCES MATÉRIELLES

DOCUMENTS ANNEXES


	Vidéo – ordinateur – Internet – cassette - documents écrits (texte, mots croisés, carte, schéma, dessin, photos, etc...) 

Manuel français, manuel espagnol

Documents sonores

CD Rom

	LIEU DE L’ACTIVITÉ  
	Salle de classe - salle multimédia – laboratoire - bibliothèque plein air 

	AUTRES
	

	 COMPÉTENCES LINGUISTIQUES TRAVAILLÉES*
	EE, EO, EO en interaction, CE, CO

	CONTENUS

-voc. spécifique                   

-discours spécifique
	· discours descriptif

· discours narratif

· discours argumentatif

· discours explicatif



	AUTRES OBSERVATIONS


	

	ELABORÉ PAR 
	         ELENA DE LA DEDICACION


Vocabulaire de l’analyse de publicité

	QUOI?
	Produit
	· Marchandise

· Service

	QUI?
	Concepteur

Commanditaire
	· agence de publicité

· publicitaire

· client

· annonceur

· entreprise

	POUR QUI? 
	Cible
	· Quel produit et pour qui?

· Quel consommateur ?

· Qui est l’acheteur ?

· Qui veut-on viser ? toucher ?

	COMMENT?
	Iconographie
	· Personnages

· Objets

	
	Inscriptions
	· Texte

· Slogan

· Accroche

· Argumentaire

· Message

· Marque, nom

· Logo

· Jeu de mots

· Paradoxe

· Humour

· Provocation

	
	Techniques
	· Couleurs, sons, odeurs

· Photo, dessin, image, montage, collage

· Distribution dans l’espace

· Typographie

	
	Référents
	· Atmosphère

· Lieu et temps

· Symboles, mythologies

· Clichés, stéréotypes

	OÙ?
	Supports et médias
	· Radio, télévision, presse

· Affiches

· Panneaux lumineux

· Distribution


